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Absztrakt

A tanulmdany bemutatja a Dikh TV, valamint a hozza kapcsolodé radid- és online médiafeliiletek
elsdsorban roma musorkészitdinek erdfeszitését a valos, hiteles médiareprezentaciora, a roma
tarsadalom és kulttra drnyaltabb és pozitivabb bemutatasara. Azt a kérdést vizsgalja, hogyan lehet
elszakadni a tomegmédidban eddig megszokott sematikus, sokszor negativ romaabrazolasoktol:
milyen moédon alakithat6 ki a szegény, antiszocialis, munkakeriilé és kriminalizalt emberek képe
helyett az elismert tarsadalmi értékeket és teljesitményeket felmutatd, onmagukat megbecsiilé és
biiszkén vallald romak bemutatasaval egy realisabb 6nkép az elsddlegesen roma néz6kozonségben,
»akik ugyanannak a magyar médidnak a fogyasztdiként ugyanolyan negativ képet ismernek sajat

kozosségiikrol, mint a tobbség”. (Setét Jend)
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Abstract

From the article, we can learn about the efforts of the primarily Roma producers of Dikh TV -
related radio, and online media platforms - for a realistic, authentic media representation, for
a more nuanced and positive presentation of the Roma society and culture. How can you break

away from the schematic, often negative depictions of the Romas that have been common in the

1 A Milton Friedman Egyetem Kommunikacio- és Miivelddéstudomany Tanszékének oraado oktatdja, producer, televizios szakember.
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mass media up to now? In what way can a more realistic self-image be created in the primarily
Roma audience, “who, as consumers of the same Hungarian media, know the same negative image
about their own community, like the majority”. (Jend Setét)

Keywords: Dikh TV, media representation, prejudice, Roma, stereotype, television

Bevezetés

Els6sorban médiaszakemberként keriiltem kapcsolatba a roma tarsadalmat képvisel6 zenészekkel,
el6addkkal, televizios szakemberekkel és a roma etnikumhoz tartozé médiafogyaszté kozonséggel.
Ebben a tanulmdnyban a roma emberekrd], valamint a magyar tarsadalomnak a romdkhoz valé
viszonyarol szerzett évtizedes tapasztalataimat probalom médiaelméleti és médiaszocioldgiai
rendszerbe helyezve bemutatni.

Televizids producerként 2020 ota vagyok a Dikh TV tigyvezet igazgatdja, de mar korabban is
segitettem szaktuddsommal az elsé roma televiziot, miutan cégiinket, a Tematic Media Groupot
(TMG) megkereste partneri ajanlataval Balogh Elek, a Dikh TV alapitéja. Mint kideriilt, dontését az
motivalta, hogy kordbban a TMG iltal inditott Nota TV (jelenleg Slager TV) képernydjén a magyar
médidban szokatlanul magas aranyban jelentek meg roma el6adok, akik nemcsak zenészként, hanem
miisorvezetoként és beszélgetopartnerként is szerepet kaptak. A képernydn kiviil is dolgoztak roma
munkatdrsak, a Nota TV vezetésében részt vett a 100 Tagu Ciganyzenekar alapit6é primdsa, a Rddi6
C igazgatdja, Fatyol Tivadar, valamint a studiotechnikat izemelteté Puporka Lajos, akinek doktori

disszertaci6jabdl ebben a tanulmdanyban is idézek.

A Dikh TV médiaszocioldgiai hattere

Az online televizioként mar népszeri Dikh TV a vilagban egyediilallo véllalkozasként olyan tematikus
kereskedelmi tévécsatornaként indult el 2019-ben, amelynek célja napi 24 éras muisoraban a roma kultira és
tarsadalom bemutatdsa, elsésorban roma musorkészitok segitségével. A vallalkozas kiilonlegességét jelezte
a vilagsajtoban keltett pozitiv médiavisszhang, amely ritka roma sikertorténetnek nevezi a csatorna elindulasat
(Nagy, 2019; AFP, 2020; YAHOO, 2020; LObs, 2020; Pulse, 2020; Hennekeler, 2021; Magyarpart, 2022).

A roma tévé induldsanak hazai interpretdldsa nem volt mentes a politikai taldlgatdsoktdl,
vadaskodasoktdl, a szélséjobboldali Mi Hazank Mozgalom vezetdje, Toroczkai Laszld szerint a Dikh
TV egyenesen nemzetbiztonsagi kockazatot jelent (Szalay, 2019). Ugyanakkor itthon is akadtak
elismerd irasok az elsé roma televiziorol, példaul az Indexen Csoda, hogy egydltalin létezik cimmel
jelent meg tudositas (Bozzay, 2019).

Hogyan jutott el a magyar média a Dikh TV induldsaig, és miért nevezhetjiik ezt valoban

»csodanak” nemcsak iizletileg, de médiaelméleti szempontbol is?
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Kezdjiik elemzésiinket torténelmi, szociologiai attekintéssel a romdak tarsadalmi helyzetérol.
Idézetiink a 2007-ben a Szocidlis- és Munkatigyi Minisztérium kiaddsaban megjelent, Hammer
Ferenc szociologus altal irt Zold konyvbél valo:

»A rendszervaltas ota eltelt id6szak a magyarorszagi romak tobbségének életében nem hozott
szamottevd javulast. A munkanélkiiliség, a szegénység, a sanyaru életkoriilmények, a rossz
egészségi allapot kirivo mértékben érinti a romakat. A lehetdségek hianya, a romakat stjto
gyakori idegenkedés, az elditéletek sok esetben ma is a romak tarsadalmi kirekesztettségét
eredményezik. Ezek a negativ jelenségek osszekapcsolodnak a nyilvanossagnak a romak
szamara hatrdanyos és méltanytalan megnyilvanulasaival. Mindezek mellett raadasul
erételjesen csokkentek a mindennapokban romak és nem romak kozti kapcsolatok lehetsége
is: a roma felndttek nagyobb része a rendszervaltas utan kiesett a munkapiacrol, er6sodott az
iskolai és a lakohelyi szegregacio is.” (Hammer, 2007: 7).

Az azota eltelt években a foglalkoztatottsaig novekedése (példaul a kozmunkaprogram) és a
megujult csaladtamogatasi rendszer hatassal volt ugyan a romak anyagi helyzetére, de alapvetéen
ez sem tudta megvaltoztatni a korabbi képet.

A médiaszociologiai helyzetrdl pedig igy ir Hammer Ferenc szintén a Zold kényvben: ,,A romak
médiaabrazolasa nem csupan média szabalyozasi vagy a média etikai, netan izlésbeli kérdés, hanem
a romak tdrsadalmi kirekesztettségének és igy az egész tarsadalom jolétének és igazsagossaganak
sarkalatos kérdése is egyuttal. Ma Magyarorszagon ebbdl a szempontbdl még sok a tennivalo:
a médiabol konzekvensen hidnyoznak a tobbségi tarsadalom természetes szerepléiként megjelend
roma karakterek” (Hammer, 2007: 7).

Becslések szerint a tarsadalom 6-8 szazalékat jelento kisebbség (az altalanos iskolas kortak kozott
maraezazarany mar 13-14 szazalék korili [Papp, 2021:252]), nagyjabolakilencvenes évek kozepétol
valt lathatova a magyar médiaban, azel6tt gyakorlatilag nem léteztek a média nyilvanos terében
(Bernath-Messing, 1998). Aztdn 1994-t6l valtozas kovetkezett: ekkor ugyan még csak minden
harmadik-negyedik nap jelent meg az orszagos napilapokban hir a ciganysaggal kapcsolatban, de
1998-ra mar minden masodik nap szerepeltek ezekben az organumokban. A 2000-es évek elejét6l
keriiltek a hirmiisorok mellett a szérakoztaté musorokba is a romak, ekkortodl a tehetségkutatd
miisorokban, talkshow-kban, bulvarlapok cimlapjan, valosagshow-kban, és fomusorid6és magyar
szappanoperakban is megjelentek a roma szereplok, karakterek (Bernath-Messing, 2001). Az
utobbi években, ahogy egy 2011-es tartalomelemzés ramutat: az dsszes, romakkal kapcsolatos

médiamegjelenés jelentds hanyadat (13%-at) a celebtartalom jelenti (Bernath-Messing, 2001).
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A romak televizids reprezentacidjanak valtozasai

Habar a kétezres évek elején lathatdan valtozas indult el a magyar médiaban a romak abrazolasat
tekintve, tovabbra is megfigyelhetjiik azt a kettGsséget, amely véleményem szerint korabban is
altalanos volt a roma kisebbség médiareprezentaciéjaban: az objektivitds hianyat, valamint a negativ
és pozitiv sztereotipiak hangsulyozasat.

A hirmtsorokra altalaban a szegény, antiszocialis, munkakeriil6 és kriminalizalt roma emberek
bemutatdsa a jellemz6, de valéjaban a 1990-es évek el6tt, a szocialista tarsadalom elhallgatasos
médidjaban nem voltak lathatéak a romdkra vonatkozd negativ sztereotipidkat erdsité hirek,
képsorok, mert akkoriban leginkabb nem létezett romakérdés (Bernath-Messing, 1998).

A Magyar Televizié és a Magyar Radié szdrakoztaté misoraiban ellenben mar régebben
is felbukkantak a romantikus, bizonyos mértékben pozitiv roma sztereotipiat hangstlyozé
médiamegjelenések, elsésorban ciganyzenészekrol.

A 70-es évektél a médidban szerepld pozitiv romaképet a ciganyzenészek nyujtjak, akiket
elfogadtak a médiaban és szivesen nézi dket a tobbségi tarsadalom. Horvath Pista, Bangé Margit,
Kovacs Apollonia, a 100 Tagu Ciganyzenekar esetében személyiségiikhoz, el6adoi kvalitasukhoz
hozza tartozott roma mivoltuk. Ezzel parhuzamosan egyre tobb tehetséges roma zenész keriilt
reflektorfénybe, akik nem cigdnyzenét jatszottak, hanem jazzt - Pege Aladar, Snétberger Ferenc,
Szakesi Lakatos Bélaa magyar jazzrajongok utan a nemzetkozi kozonség elismerését is megszerezték.

Ne feledkezziink meg a roma folkloregyiittesek népszertiségérél a nyolcvanas években és
a kilencvenes évek elején, ilyen volt az Andro Drom, a Kalyi Jag, az 1993-as Ki mit tud? gyoztese,
a Romano Glaso, majd az abbdl alakult Szilvasy Gypsy Folk Band, valamint a Parno Graszt népzenei
egyluttes.

A magyar és roma fiatalokat egyiittesen szolitjak meg a 1990-es évek végén a Fekete Vonat roma
rapperei; a 2000-es évek elejének felfedezettje a ciganyzene és a jazz otvozésével egyedi hangzast
kialakité Varadi Roma Café és a dallamos rockzenét jatszo, Mez6 Misi vezette Magna Cum Laude.
Hasonléan Eszak-Amerikahoz, ahol a sport és a zene segitette a tehetséges afroamerikai fiatalok
kiugrasat, nalunk elsésorban a zenei sikerek jarultak hozza a roma fiatalok elismeréséhez a tobbségi
tarsadalom altal.

Késdbb a kereskedelmi televiziok tehetségkutatojaban feltiint roma énekesek, példaul Caramel,
Olah Gergd, Gaspar Laci karrierjében roma mivoltuk mar nem jatszik igazan szerepet, és ezt 6k
maguk sem hangsulyozzak, bar nem is titkoljak.

A magyar médidban kiilonleges jelent6ségi volt a roma mulatés zenét jatszo Romantik
egylittes egyik tagjanak, a televizids imazsteremtésben ,,Gyozike”-ként szereplé Gaspar Gy6zonek

és csaladjanak tévémtsora, az amerikai The Osbournes mintdjara késziilt valdsagshow. Ez
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a musor 2005-2010 kozott kimagaslo nézettséggel futott az egyik kereskedelmi csatornan, és bar
a producerek szerint véletlen volt, hogy fdszerepldje éppen a roma szarmazasu ,Gyozike” lett, ezzel
egylitt a produkcio erésen kihasznalta a kozoénségben €16 roma sztereotipidkat. Ezt a kérdést szamos
médiatudomanyi dolgozat tette targyava, melyek azt vizsgaltak, hogy a médiahatas szempontjabdl
hogyan erdsitette fel a valdsagshow-sorozat az emberekben €16 el6itéleteket (Imre, 2009; Munk -
Morvay - Szabd, 2012).

Feltehet6en nem véletlen, hogy a szerkeszt6i dontés végiil a vicces roma szerepld felé hajlott, ahogy
az sem, hogy a magyar kozonség el6tt ilyen jol miikodott a szorakoztatdé roma nem killondsebben
sok dimenzi6s karaktere. A show jelentéseitdl elvalaszthatatlan a cigany konstrukcio, még akkor
is, ha a szerkesztés soran elsdsorban a csaladi életet emelték ki, és a show-ban nyiltan rasszista
elemek sem voltak (Munk, 2013: 115). A Gydzike Show-ban az etnikai jelleg a sorozatot és a magyar
nyilvanos tér reakcidit elemezve lehdnthatatlan (Imre, 2009).

A miisoraszerepl6k népszertisége miatt egyrészt hozzajarultaromakiranti elfogadas noveléséhez,
masrészt sajnos raerdsitett a romakkal szemben fennalld elditéletekre, hangstlyozva a , kulturalis”
kiilonbségeket. Gaspar Bea, ,Gyozike” felesége igy nyilatkozott 2023-ban, a miisor titoktartasi
szerz6désének lejarta utan: ,Pénzért jarattuk le magunkat [...] Kordbban gorcsosen probaltam
bebizonyitani, hogy nem vagyok egy buta vidéki cigany asszony. Sok bantast, kritikat kaptam, de
irigyeim is b6éven akadtak, am én is csak egy ember vagyok a sok koziil” (Gégény-Blonszki, 2021).

A Slager TV-n 2018-ban indult a Drdga csalddom - Az Emilio Familia. A csatorna napi reality-
sorozataban a népszerl zenészfamilia, Bangd Margit veje, Emilio és csaladja életébe nyerhettiink
betekintést. A Slager TV producereként, Keindl Daviddal, a mtsor producerével egyiittmiikodve,
tudatos megfontolasunk eredménye volt megmutatni, mennyire fontos a csalad Emiliéék szamara.
A romakra jellemzd pozitiv sztereotipia a csalddi dsszetartasrol és ragaszkoddsrél rajuk maximalisan
jellemz6 volt.

Az olaszos temperamentumu familidban igazan Gszinte, sokszor hangos vitaktél sem mentesek
a hétkoznapok. Estérdl estére kovethettitk végig a csaldd maganéletének legaprobb részleteit:
a hatalmas kozos f6zésektdl a zart ajtok mogott zajlé csaladi sztorikig. A musor egyik allando
szerepldje volt Bango Margit is.

A Drdga Csalddom - Az Emilio Familia elismer6 kritikat kapott a 444.hu Gjsagiréjatdl is, amit
a musor leginkabb azért érdemelhetett ki, mert a doku-reality elsésorban pozitiv sztereotipiakra
épitve mutatta be egy roma csalad életét, és mar ez is hatalmas eldrelépés volt a magyar médiaban
addig megismert romaabrazolasokhoz képest:

»AzEmilio Show csakels6 ranézésrehasonlita Gy6zike Show-ra: ezisegynégytagtiromacsaladrol
sz0l ahol az el6adomiivészettel foglalkozo apa kiabal és hiilyeségeket mond egész nap, az anya

meg fogja ettdl a fejét, és két lanyuk van. Csicsas, giccses lakasban laknak és szeretnek énekelni,
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de itt ki is meriil minden hasonlésag. Amig a Gydzike Show arrdl szolt, hogy a csaladf6 egész
nap csak szerencsétlenkedik, felbosszantja a feleségét, az egész nap egy kaotikus kalvaria valodi
sztori nélkiil, ami val6jaban sosem ér véget, az Emilio Show jobban hasonlit egy szappanoperira,
ahol jol kovetheté mddon bontakozik ki a torténet és a karakterek. Az is egyértelmtien latszik,
hogy nem arra mentek ra, hogy a misoridét a kiabalo csaladfé bohdckodasaval toltsék ki,
hanem a szérakoztatas mellett értékeket is mutassanak, amiket Emilio, Tina és Bangé Margit
Osszetartd, ivoltozo, énekld csaladja képvisel. [...] Tulajdonképpen ott tartunk, hogy jelenleg
az eddig kizarélag mulatost sugarzé Slager TV az a csatorna Magyarorszagon, ami a lehetd
legprogresszivebben mutatja be a romdkat!” (Kulcsar, 2018).
mulatds zene mifajaban sok roma eldéadot talalunk, és a csatornan noéta és ciganyzenés miisorok
is megjelennek, tobbek kozott a mar emlitett Bangé Margitnak, a 100 Tagti Cigdnyzenekarnak és
a Varadi Roma Cafénak is volt sajat musora. Bar a Slager TV (korabbi nevén: Néota TV) sem lépett
tul a ,,j6 roma zenész” sztereotipikus bemutatasan, ezzel egyiitt a magyar médiaban addig példatlan
modon, aranyaiban sok roma zenész jelent meg a képernyon, akiknek nemcsak zenéjével, de életével
is megismerkedhettek a nézok.
A televizid vezetésének nyitottsaga donto szerepet jatszott abban, hogy késdbb cégiinket talalta

meg partneri ajanlataval a Dikh TV alapitdja, Balogh Elek.

Tomegmédia és sztereotipia
Alapvet6 kérdés, hogy vajon, képes-e a tomegmédia elditéletektdl és sztereotipidktdl mentes roma
képet alkotni, és ha igen, hogyan.

A posztmodern és a jelenlegi késé modern médiakérnyezet egyik fontos médiuma a populdris
kereskedelmi televizio, amelyet Umberto Eco neotelevizionak nevez. Szerinte az interpretativ
fordulat jegyében végleg le kell mondanunk arrdl, hogy a média az objektiv valésdg bemutatdsara
képes, hiszen célja inkabb az, hogy hétkdznapi és szubjektiv legyen (Eco, 2008: 62-87). A szubjektiv
médium a kozosségek bemutatasaban is szubjektiv, ami sziikségszertien csak akkor egyezik egy
kozosség onképével, ha a médium az adott kozosség kozremiikodésével miikodik.

A tarsadalmon beliili kozosségek egyre zartabbak, alig érintkeznek egymassal. A magyarorszagi
ciganysag esetében a gettdsodas, az iskolai szegregacid, a munkaerdpiaci diszkriminacié valds
probléma. A nem megfeleld oktatas miatt egyre kisebb a lehetdségiik a tarsadalmi kapcsolddasokra.
Kultarajukrél, mindennapi életitkrél legtobbszor csak a médian keresztiil kapunk hirt. A romakat a

tarsadalom nagy része egyéb informacid hianyaban a celebekkel, a televizios hirességekkel kapcsolja

ossze.
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A média altal kozvetitett popularis kultira érzékenyen reagal a tarsadalomban zajl6 folyamatokra.
A populdris kultira kett6s tarsadalmi funkciot tolt be: egyrészt kozeliti egymashoz a tarsadalom
kiilonb6z6 szegmenseit, vagyis athidalja, még pontosabban feliilirja a kulturalis kiilonbségeket,
masrészt pontosan ellenkezéleg, fesziiltséget teremt az eltérd kulturalis kddok bemutatasa révén. Ezt
a kettdsséget a magyarorszagi romak médiareprezentacidja esetében is felfedezhetjiik. A mainstream
médiat gyakran éri az a vad, hogy nem vagy csak nagyon korldtozott mértékben biztositja a romak
lathatdsagat, am manapsag egyre tobb olyan, elsdsorban a kereskedelmi tomegmédia csatorndin
elérhet6 program keriil adasba (sorozatok, valdsagshow-k, talkshow-k, f6z6misorok, tehetségkutatok,
vetélkeddk, zenés szorakoztatd musorok), amelyek ennek éppen az ellenkezdjét bizonyitjak. Arra
a kérdésre keressiik a valaszt, hogy milyen az a kép, amelyet a szorakoztatd miisorok alkotnak
a magyarorszagi romakrol. Milyen hatasa van ennek a képnek a roma/cigany identitasi emberekre és
a tobbségi-kisebbségi viszonyra? (Bogdan-Feischmidt-Guld, 2013).

Nézziik meg a magyar médidra jellemzd, eddig felsorolt problémak altalanos médiaszocioldgiai
hatterét, elemzését! Kezdjiik a sztereotipiak kialakulasanak magyarazataval!

Walter Lippmann, amerikai Gjsagiré alkalmazta el6szor a sztereotipia kifejezést 1922-ben: ,, Tarolt
képekkel, prekoncepcidkkal, elditéletekkel, inditékokkal és érdekekkel operalunk, hogy megfejtsiik
a kiilvilagbol érkez6 iizeneteket. Ezek az interpretaciok és gondolati extrapolaciok mintakka vagy
sztereotipiakka allnak ssze. Ezek a sztereotipiak azok, melyek meghatarozzak az emberi cselekvést”
(idézi: Juhasz-Takacs, 2006: 171).

Peter R. Hofstatter a csoportok kozotti sztereotipiak kialakulasanak négyféle maddjat irja le 1949-
ben: a kis kiillonbségek felnagyitdsa; a tényleges kiilonbségek tulzott hangsulyozasa; a tényleges
kiilénbség onkényes tdrsitdsa valamilyen feltételezett, empirikusan nem ellendrizheté vonassal,
hamis ok-okozati kapcsolatok feltételezése; a tilzott élességii, egyébként az adott csoportban valoban
létezd alakok elGtérbe allitasa, gyakorisaganak eltalzasa (a ,tipikus” csoporttagok sztereotipiai)
(idézi: Csepeli, 2001: 90).

Elliot Aronson szerint a sztereotipizalas lényege, hogy adott csoportba tartozé barmely egyénnek
hasonlé jellemvonasokat tulajdonitunk, fiiggetleniil attdl, hogy a valdsagban mennyire kiilonbéznek
a csoport tagjai egymastol. A sztereotipizalas raadasul nem sziikségszertien rossz szandéku: gyakran
nem mas, mint vilagszemléletiink leegyszertsitése (Aronson, 2008. 211-254).

A kulturalis antropologia elismeri, hogy kis kozosségek is birtokolhatnak onallé kultdrat,
amely megkiilonbozteti 6ket a kornyezetiiktdl, és amely biztositotta szamukra a fennmaradast.
Ruth Benedict szerint: a kultura, az egyénhez hasonléan, tobbé-kevésbé kovetkezetes gondolat- és
cselekvésmintaval bir (Kisdi, 2012). Minden kultiraban kialakulnak jellegzetes célok, amelyekkel
masfajta tarsadalmak nem feltétleniil rendelkeznek. A kultira bizonyos jellegzetességgel bir és

a benne €16 egyének ehhez hasonulnak az idék folyaman. Ezeket a jellegzetességeket a neveltetésiik
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folyaman sajatitjak el a tarsadalom tagjai. Elmélete szerint a kultira tobb, mint alkotéelemeinek
Osszessége: ... az egész nem csupan a részek osszessége, hanem a részek egyedi elrendez6désének
és Osszekapcsolodasanak eredménye, amelybdl Uj entitds keletkezik” (Kisdi, 2012: 94-97). Egy-
egy kultira valamennyi 0sszetevéje — példaul a hazassagkotési tradiciok, a blinelkovetokhoz valo
viszony - egyiittesen adja meg az adott kultura egységét.

A médiat kutat6 szakemberek nagy részének vélekedése szerint a média nem képes megoldani
olyan nagy horderejii kérdéseket, mint példdul a kisebbségek hatranyos megkiilonboztetése, az
idegengytilolet, vagy a nok egyenjogusaganak kivivasa, képes azonban tarsadalmi parbeszéd
elinditdsara. Napjainkban a tarsadalmi csoportok kozotti tapasztalasok helyét egyre inkabb atveszi
a média, amelynek objektivitasa, vagy ennek hidnya nagy hatdssal bir egy tarsadalmi probléma
megjelenésére a kozbeszédben. A kereskedelmi média a nézettség novelése érdekében a devidns
helyzetek bemutatasara torekszik, ezaltal a tarsadalmi problémak lefordithatéak és konnyen
asszocialhatdak lesznek a bemutatott szereplokkel (Kitzinger, 2000: 23-26).

Egy masik médiaelméleti kulcsfogalom, a kapudr (gatekeeper) David M. White nevéhez
fzédik, aki megallapitotta, hogy a szerkesztdség, illetve az ujsagirok szliréként miikodnek
a hirek szelektalasaban, el6allitasaban (White, 1950: 383-390.). A kapudr szerepét ellatd személy
szubjektivitasanak, szakmai felfogasanak, elditéleteinek, statuszanak meghatdrozé hataskor jut.
E szelekcids mechanizmusok a munkahelyi szocializacié altal tovabb hagyomanyozddnak, igy a
hirgyartasban fontos tényezo a szerkesztdség szakmai és politikai ,,irdnyvonala” (Breed, 1955: 326-
355).

A késdbbi kutatasok megemlitik a befolyasold tényezok kozott a finanszirozokat, reklamozokat,
tulajdonosokat, valamint a kozonség véleményét, amely fogyasztja a médiumot (McQuail, 1994:
224). Denis McQuail figyelmeztet arra is, hogy az Gjsagirok gyakran hajlamosak azt gondolni,
jobban tudjak, mi a j6 a kz6sség szamara, mint a csoport tagjai (McQuail, 1994: 224).

A roma kozosség is folyamatosan érzékelte, hogy a médiaban kialakult kép mennyire befolyasolja
tarsadalmi megitélésiiket, ennek javitdsa érdekében kezdték el sajat médiareprezentaciéjuk
megteremtését.

A kisebbségi médidval kapcsolatos, elsdsorban amerikai kutatdsok az etnikai sajté mikodésérol
fontos problémakra hivjak fel a figyelmet. Stephen H. Riggins kiemeli, hogy az etnikai sajtd legfébb
célja a kozosség fennmaradasanak biztositasa, de a kisebbségi kozosségi sajto életképtelen a tobbség
tdmogatasa nélkiil (Riggins, 1992: 1-23).

Denis McQuail a média kapcsan felveti a szolidaritas elvét, szerinte a mainstream médianak
tamogatnia kell a tarsadalom kulturalis alcsoportjainak informaciéval vald ellatasat. Ez gyakorlatilag
azt jelenti, hogy a tobbségnek kulturdlisan tdmogatnia kell a kisebbségben 1évé csoportokat.

A médianak ki kell fejeznie a tarsadalmilag elesett rétegek iranti szimpatiajat, és meg kell erdsitenie
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a tarsadalmilag jonak gondolt értékek terjesztését. Fontos kérdés az is, hogy a kozosség képes-e
fenntartani onallé médiat (McQuail, 1992: 240-260.).

A romdk esetében valdszintleg a gazdasagi eré a legnagyobb hidnyossag. Szinte az Osszes
médiakezdeményezés a finanszirozasi nehézségek miatt bukott el. A cigany kisebbség nem ren-
delkezett megfelel6 gazdasagi potenciallal ahhoz, hogy fiiggetlen médiat tudjon maganak teremteni
(Puporka, 2021: 160-161).

Kérdés, hogy a mainstream média fel tudja-e vallalni az el6bbiekben vazolt szerepet.

A Dikh TV és az uj médiapiac

A valaszt azzal kell kezdeni, hogy a média 6nalld, nyereségérdekelt iparag, melynek mikodését
gazdasagi és nem tarsadalmi érdekek iranyitjak. A profit, a reklaimbevétel a miisorok nézettségétol
vagy hallgatottsagatol fiigg. Ez a kozszolgalati médiumoknal is hasonléan fontos, bar itt jelentds
szerepet kap az allami tdmogatas és az allami befolyas is, ennek ellenére ezek az intézmények is
ra vannak szorulva a reklam- és szponzoracids bevételekre: ,, A televiziok nem a musoraikat adjak
el, hanem a nézéiket a reklamozoknak. A reklam-finanszirozasu televizid esetében kozvetlen
cserekapcsolat csak a miisorszolgaltatd és a reklamozd kozott all fenn, a misorszolgaltatd és
a nézé kozott ilyen kapcsolat nincs. A szabadon hozzaférhetd szolgaltatasok esetében a f6
paraméter a nézettség és ez a reklam ellenértéke” (Polydk, 2007: 17). A kereskedelmi média szamara
alegfontosabb azon nézok figyelmének megszerzése, akik a tarsadalom homogén tobbségét alkotjak
és vagyoni helyzetiikbdl adédoan a legnagyobb vasarloerdvel rendelkeznek. Elsésorban ez a cél
irdnyitja musorstratégidjukat.

Az etnikai kozosségi média kialakuldsanak egyik indoka az, hogy a homogén kulturaju tobbségi
tarsadalomtol eltérd kisebbséget reprezentdlja és a mas kultiraju csoporttal szembeni elditéletek,
sztereotipiak megsziiletésére reflektaljon.

Magyarorszag elsé roma radidja 2001-ben kezdte meg miikodését a févarosban és kornyékén
foghaté FM 88,8-as frekvencian. A Radié C nemcsak Magyarorszag, hanem egész Kozép-Europa
elsd, teljesen onalléan miikodo cigany kozosségi radidjaként indult. Kezdett6l napi 24 éraban
sugarzott misorokat.

Budapest hatarain tal csak az internet segitségével volt foghato, zenei és kulturalis misorok
mellett hireket, kozéleti, érdekérvényesité miisorokat is sugarzott a radi6. Adasait mintegy 40 f6s
csapat készitette. Irodaja és studidja abban a nyolcadik keriiletben kapott helyet, ahol a févarosi
ciganysag zome ¢él.

Ugy probalt kozosségi és kozszolgalati szerepet betélteni, hogy az allami és pélydzati timogatést
hirdetési bevételekbdl pédtolja ki. Az eredetileg tervezett bevételstruktira azonban nem bizonyult

stabilnak, igy2003 tavaszan tobb honapra s felfiiggesztette miisorat. Végiilkormanyzati tamogatassal,
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a févarosi és keriileti onkormanyzatok segitségével, illetve palyazati pénzbdl sikeriilt ujjaéleszteni
a radiot. A legfontosabb tamogatas a Magyar Radiotol érkezett, amely miisorokat rendelt a Radio
C-t6l. A Févarosi Kozgytlés pedig 2005 végén jelképes, egyforintos dsszegre szallitotta le a radio
Teleki téri studidjdnak bérleti dijit. Am az anyagi bizonytalansig fennmaradt, és késébb a Magyar
Radio is visszalépett.

A Radié C nemcsak radié volt, hanem a romak, a legjelentésebb magyarorszagi kisebbség
onazonossaganak fontos formaldja is. Stabil mukodését viszonylag csekély, de kiszamithato
segitséggel biztositani lehetett volna, am ennek hidnyaban, a folyamatos finanszirozasi nehézségek
miatt végiil a radié 2011-ben megszlnt.

Lathatjuk, hogy a kiilféldi médiatapasztalatoknak és médiaelméleteknek megfeleléen alakult a
magyar roma kisebbségi média sorsa is. A tdmogatdsok elmaradasa miatt csédbe ment Radié C
muikodése utan a Dikh TV egy 4j mikodési format, piaci gazdasagi strukturat taldlt maganak. Ezt
lehetévé tette a tematikus televizids csatornak iranyaba nyitott médiapiac, valamint a roma kultira
irant érdekl6do6 nézéi réteg novekedése mellett a romak egyre intenzivebb bekapcsolodasa a piaci
folyamatokba mint munkaer6 és fogyasztoi csoport.

2019-ben uj szinfoltként jelentkezetta Dikh TV, az els6 magyarorszagi roma televizio. Az elnevezés
aroma dikh sz6bol ered, amelynek jelentése: nézni. A csatorna mara miiholdon és kabelen, valamint
foldfelszini digitalis sugarzassal orszagosan a haztartasok kozel szdz szazalékaban elérhetd, napi
24 ¢6ras kisebbségi, etnikai televizid, és mint ilyen, az egész vilagon egyediilalld. Az elsd, ciganyoknak
sz016 magyarorszagi audiovizualis misorkészités az interneten indult el 2014-ben a kispesti cigany
onkormanyzat vezetdje, Balogh Elek kezdeményezésére, aki nem rendelkezett semmilyen szakmai
multtal, nincs diplomaja, és onerd6bdl inditotta el a programot. Rovid id6 alatt klipek forgatasaval,
él6 kivansagmiisorokkal, tehetségkutatokkal, és az els6 cigany szappanoperaval, a Minden dlmod
ciml musorral az interneten jelentds nézettséget és ismertséget szerzett maganak a ciganyok és
a nem ciganyok korében is.

Mindossze egy kisebb kamera és egy szamitdgép volt Balogh felszerelése, amikor 2015-ben
elinditotta a Dikh TV YouTube-csatorngjit. Onkénteseket keresett maga mellé, hiszen a pénz
hianyzott. Az elindulas pillanatatol kezdve nehéz terhet jelentett a kezdeményezés finanszirozasa.
A forgatasokhoz sziikséges utazasi koltségeket a kispesti cigany onkormanyzat koltségvetésébdl
szoritottak ki, a stadidt is az intézmény épiiletében alakitottak ki. A pénzhiany azonban nyomaszté
volt, és mint Balogh Elek elmondta, tobbszor is fel akart hagyni a tevékenységgel, de mindig jott egy
ujabb felkérés, egy tehetséges ember és folytatta tovabb. Az online csatorna nézettsége rohamosan
novekedett, és mar innen is érkezett bevétel. Ez azonban nem volt elég a biztonsagos mikodéshez,
fejlédéshez. Balogh szerint kérték az Orszdgos Roma Onkorményzatot (ORO), hogy biztositsanak

helyet a csatornanak, de eleinte nem kaptak segitséget. Késébb véltozott az ORO vezetése, kicsit
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javult a viszony, és kaptak az intézménytdl hasznalatra egy profi kamerat. Az Emberi Eréforrasok
Minisztériuma is csak csekély tdimogatasban részesitette a Dikh TV-t. Balogh probalt szponzorokat
is keresni, de nem volt senki, aki reklamozott volna a csatorndn. A romak kozott sem taldltak
tamogatokra. Balogh szerint a roma kozdsség nagyon szegény, a tehetdsebbek sem aldoznak

a reklamra. Balogh Elek elmondta, a finanszirozasi problémak miatt vette fel a kapcsolatot a
Tematic Media Group médiavallalattal, illetve a Slager TV és a Slager FM, a The Fishing & Hunting
Channel, valamint a veszprémi Méz Radio tulajdonosaval (Puporka, 2021: 161).

A Tematic Media Group lehetdséget latott a Dikh TV 24 éras kabelcsatornaként torténd
miikodtetésében, terjesztésében. Sokmillios befektetést és szakmai segitséget adott a médiacsoport
a roma musorgyartoknak munkajuk folytatasahoz.

2021 januarjaban a Dikh Radi6 is elindult budapesti vételkorzettel, amelyben hirekkel, a romakat
érintd kozéleti hirekkel, beszélgetésekkel, portrémusorokkal, valamint szérakoztatd zenés reggeli és
kivansagmiisorral talalkozhatnak az érdekl6do hallgaték. A radidban tobb, a Dikh TV-ben mar
megismert muisorvezetd inditott miisort, és vannak mindkét médidban parhuzamosan megjelend
programok is.

A radi6- és televizidadas mellett a Dikh TV online jelenléte is egyre erdsebb. YouTube
csatornajanak kozel félmillio feliratkozoéja van, mig a Dikh Média Facebook-oldalat kozel 400 ezren
kovetik.

A Dikh TV nézettségét a Nielsen nézettségméré folyamatosan méri, a csatorna atlagos napi
elérése 100 ezer 6.

2019 6ta az online id6szakhoz képest sokkal tobb tartalom késziilt a Dikh TV-re. A televizié roma
miisorkészitdinek nagy feleldsségiik van abban, hogyan formalédik a sajat kozosségiikrdl kialakult
kép. A magazinmiisorokban példaértéki munkat végz6 roma és nem roma embereket mutatnak
be, irdkat, koltoket, miforditokat, ajsagirdkat és kulturalis antropolégusokat. Fontosnak tartjak,
hogy a roma 6nszervezddés jelent6s alakjait is megismerhessék a nézok. Késziiltek gyerekmiisorok,
f6z6musorok, roma tanc és nyelvoktatd programok.

A Csumidav tume! (Puszi mindenkinek!) zenés kivansagmiisor, klipvalogatas, melynek
miisorvezetdje Borok Szabina, aki egyediilalléo anyaként gyereknevelés mellett vallalja a munkat.
Borok Szabina kapcsolataban torést jelentett az, amikor parja nem akarta toleralni, hogy ,eljar
otthonrdl’, és a sziilei sem oriiltek a dontésének, de azéta mar megbékéltek vele és tamogatjak.
A Zsa Shej! (Hajrd lanyok!) cim(i néi musor vezet6i Nagy Melanie és Minzari Alexandra, mindketten
gyermekiiket egyediil neveld, elvalt anyak, akik a roma ndk helyzetérdl, 21. szazadban betoltott
szerepérol és a tobb gyermeket neveld roma csaladokrol beszélgetnek sikeres roma értelmiségi

nokkel vagy éppen férfiakkal. Az Ale Manca! (Gyere velem!) kulturalis magazinmiisorban Kovacs
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Antal Maté musorvezetd segitségével roma zenészekkel ismerkedhetiink meg, és hazai vagy kiilfoldi
fesztivalokon fellép6 roma zenekarokat kévetiink nyomon, de ellatogatunk szinhazi és tancszinhazi
eseményekre is. A Trajo (Elet) cim(i valldsi m{isorban Sztojka Armandé olyan keresztény kozosségbe
jaré romdkat mutat be, akiknek életében komoly valtozast hozott a hit, sokszor ténylegesen az
életiiket mentve meg az addigi onpusztit6 életmodtol.

A magyar médiaban ugyancsak ritkasagnak szamit a hatarokon ativel6 egyiittmitikodés. A Dikh
TV, a szlovak Romana Televizid és a cseh Romea Televizié kozosen készitik el a Visegrdadi Roma
Magazint, amelynek célja nemcsak a romdk visegradi orszagokban zajlé életének bemutatdsa, de az
eloitéletek felszamoldsa is.

A Dikh TV csatorndjan lathaté a mdr emlitett Drdga Csalddom — Az Emilio Familia cimt doku-
reality sorozat, ami annak idején a Slager TV-n aratott sikert, valamint a Tesék cimii napi reality-

misor, amely a benne szerepl6 roma fiatalok és csalddok mindennapjaiba enged betekintést.

Osszegzés
A Dikh TV jelentdsége elsésorban az, hogy a roma musorkésziték egy pozitivabb, hitelesebb
médiareprezentaciot alakitanak ki a magyar médiaban korabban tulstlyban 1év6 negativ roma kép
helyett. A televizioban, amelyet romak és nem romak egyarant szivesen kovetnek figyelemmel, olyan
kulturalisan és emberileg értékes programot lathatnak a néz6k, amely sokszintségével hianypotld
a tobb mint szaz magyar nyelvii tévécsatorna kozott.

Az els6, teljes musoridejében roma tematikaval foglalkozo televizids csatorna és médiaplatform
létrejotte, miikodése pedig bizonyitja, hogy egy, a kisebbségi tarsadalombdl kiindult kezdeményezés,

roma és nem roma szakemberek egytlittmtkodésével sikeres, példamutatd vallalkozassa valhat.
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